Ausbilder
trotzen Krise

IHK ehrt engagierte Unternehmen

Offenbach (mer) = Agentur
Anmpsd (Offenbach), Arabel-
la Hotel Betriebs GmbH She-
raton Offenbach Hotel (Offen-
bach). Bull GmbH (Langen),
Experteach Gesellschaft fiir
Netzwerkkompeten: mbH
(Dietzenbach], Fiege
Deutschland  Stiftung &
Co. KG  Zweigniederlassung
Drefeich  (Dreieich), Karstadi
Quelle Bank AG (Neu-lsen-
burg),  Paul-Ehrlich-Institut
Bundesamt  flir Sera und
Impfstoffe {Langen), Placet -
Die Veranstaltungsgesell-
schaft  mbH  (Offenbach),
SMC Pnenmatik  GmbH
(Egelsbach), Vibra Maschi-
nenfabrik Schultheis GmbH &
Co. (Ofienbach): Zehn Betrie-
be von 1167, die in diesem
Jahr im Bezirk der Industrie-
und Handelskammer (IHK)
Offenbach ausgebildet haben.
Die IHE-Hauptgeschifisiiihre-
rin Eva Dude dankte ihnen
fiir ihr beispielhafies Engage-

o RN vttt st

diesem Jalr mit iner Uskin:
de von der IHK Ofienbach am
Main geehrt worden. .Der
wirtschaftlichen Krise zum
Trotz haben unsere Unterneh-
men am Ausbildungsengage-
ment fesigehalten. Dank des
Einsatzes der Betriebe ist es
gelungen, im Bezirk mehr als
230 neue Ausbildungsplitze
inshesondere in 180 erstmals
aushildenden  Untemehmen
Zu vereinbaren®, freute sich
Dude vor den geladenen Ver-
trefern. S0 hdtten insgesamt
1 395 neue Aushildungsver-
trage registriert werden kin-
nef.

Ganz wichtig sei, dass wie
in den Vorjahren jedem an ej-

ner Ausbildung interessierten
Jugendlichen Angebate ge-
macht werden konnten und
50 die Zusagen aus dem Aus-
bildungspakt erflllt worden
seien. Allerdings sei es auch
in diesem Jahr wotz zweier
Lehrstellenbarsen. einer Aus-
bildungsmesse im Friihjahr
und einer Aktionswoche fiir
Ausbildung im Sommer nichi
gelungen, alle Ausbildungs-
plitze qualifiziert zu beset-
2N,

Es komme angesichis der
sinkenden  Bewerberzahlen
entscheidend darauf an, das
Interesse der Schulabginger
an einer betrieblichen Aushil-
dung zu steigern und gleich-
zeitlg die Berufswahlvorberei-
tung in den Schulen zu opti-
mieren, Um die Berufsorien-
tierung direkt In den Schulen
zu stdrken und die wesentli-
chen Akteure im Ubergang
von der Schule in den Beruf
an einen Tisch zu bringen

i
SR ben

gebole”, so Dude.

Neben wvielfaltigen Projek-
ten Im Schulbereich st die
Kammer ebenfalls mit der res
gionalen Koordination des
hessenweiten Projektes .Opti-
mierung der lokalen Vermitt-
lungsarbeit [(OloV])"  betraut
und als Ansprechpartner der
lokalen Akteure des Aushil-
dungsmarktes in Stadt und
Kreis Offenbach aktiv.

Fiir Informationen zu den
Aushildungs- und Schulinitia-
tiven der IHK im nichsten
Jahr steht Max-Martin Dein-
hard unter = 069 8207313
oder per Mall an  dein-
hard@offenbach.ihk.de, zur

Verfligung.
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Von links: IHK-Hauptgeschdftsfiilrerin Eva Dude, Eltke Pigeyre (Karstads Quelle Bank ), Steffen Schmid (SMC Pnenmartik), Wieb
ke-Susanne Lang (Sheraton Hotel), Manfred Schultheis (Vibra Maschinenfobrik Schultheis), Mark Hussain (Agentur Artmosd),
Berthold Sevbel [Paul Ehrlich Institet), Marcus Dorr (Artmosd), Ellen Gernind, Christoph Schramm (beide Experteach), IHK-Ge
schdftsfithrer Aus- und Weiterbildung Friedrich Rixecker, Georg Blockhus und Nick Skala (belde Bull GmbH). Fovo; Klann/IHK



CUT GESTRICHEN UND GESPRUHT:
Spraykiinstler Markus Dérr hat ganze
Arbeit geleister. Der kreative Kopf der
Offenbacher Agentur Artmosd, die er
gemeinsam mit Marc Hussain fiihr,
hat eine wesentliche Anderung auf
dem Bieberer Berg sichtbar germacht:
Die bisherige Hauptiribiine des OFC-
Stadions ist nach dreitdgiger Arbeit
auch ‘optisch zur Offenbach-Post-Tri-
biine geworden (auch das entspre-
chende Kassenhduschen ist umgestal-
tet). Die Idee von Marcus Darr, auch
stilisierte Fan-Massen in die Stadion-
werbung einfliefen zu lassen, kam bei
den OP-Verantwortlichen sofort gut
an. Kickersfan Ddrr . spriiht vor Ideen™
wenn es wms Thema Bieberer Berg
geht: ,Auf den Berg muss unbedingt
mehr Farbe - am besten von Artmos4d”,
Wie berichtet, hat unsere Zeitung die
Patenschaft iiber die 3254 Sitzplitze
ithernommen. Bei der Vorstellung des
Projekts betonte OP-Verlagsleiter Tho-
mas Kithnlein, dass die Zusammenar-
beit der fithrenden Tageszeitung in
Stadt und Kreis mit dem fiihrenden
Fufballverein nicht kurzfristig, son-
dern auf mehrere Jahre ausgelegt sei,
Heute Abend hat die Offenbach-Post-
Tribiine Premiere beim ersten Spiel
der Saison 2006/2007 (gegen Erfurt,
18 Uhr) in der 2. Bundesliga - hoffent-
lich eine erfolgreiche. Foto: Georg




Kreativ gesprayt wird derzeit auf dem Bieberer Berg in Offenbach. Nachdem die Zeitungsgruppe Offenbach-Post fiir zwei Jahre
die Patenschaft der Haupttribline Gbernommen hat, arbeiten die Offenbacher Graffitikiinstler Marcus Dérr und Joscha lige von
ARTMOS4 an der Umsetzung der OP-Stadionwerbung. Die Idee von Marcus Dorr, selbst Kickersfan, Fan-Elemente in die Stadi-
onwerbung einflieBen zu lassen, kam bei den OP-Verantwortlichen sofort gut an. Kickersfan Dérr , spriht vor Ideen” wenn es um
das Thema Bieberer Berg geht;  Auf den Berg muss unbedingt mehr Farbe - am besten von ARTMOS4", Foto: Georg
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VOR IDEEN GESPRUHT haben am Wochenende Graffitikiinstler an der Kaiser- ehemaligen Industriehahntrasse auf dhnliche Weise verziert werden. .Gerne
lei-Briicke. Im Zuge des Projekts .Living Walls", verwandelten sie - in Abspra- wilrden wir auch das Rathaus besprithen”, meint der Offenbacher scherzhaft.
che mit der Stadt - den tristen Beton in eine bunte Wand. Die Verschinerung Wer die Dienste der Sprither in Anspruch nehmen mdchie oder einfach mehr
soll Auftakt fiir weitere Aktionen dieser Art sein, Projektleiter Markus Dorr  iiber die Kunstaktion wissen will - weitere Informationen gibt es im Internet un-
kinnte sich etwa varstellen, dass die Riickseiten einiger Gebdude entlang der Foto: Georg

ter wapwe living-walls.org.



Kreativitdt versprithen die Offenbacher Kiinstler von artmosd nun auf dem
Mainova-Umspanmwerk in der Thielenstrafie. Auf der Aufienfassade wird derm-
nidchst ein . Energiepaket geschniirt®. Artmosd-Chef Marcus Darr (links) und

Prakrikant Joscha llge sind mir dem Team schon vor Ort. Foros(2): Georg
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Akteneinsichtsausschuss
analysiert PPP-Projekt

Kosten fiir Bildungszentrum wegen privater Firmen zu teuer?

Frankfurt (mic) = Der Ak-
teneinsichtsausschuss der
Frankfurter Stadtverordneten-
versammlung hat in einer po-
litisch hochst brisanten Frage
seine Arbeil aufgenommen,
Es geht darum, ob das mit
privaten Partnern gebaute Bil-
dungszentrum Ostend tal-
sachlich wie beabsichtigl der
Stadt Frankfurt finanzielle
Vorteile gebracht hat oder,
wie Kritiker und das stadti-
sche Revisionsaml monieren,
deutlich mehr kostet, als es
bei einer rein kommunalen
Finanzierung der Fall gewe-

sen wdre. Bis zur ndchsten
Sitzung am 13. September
miissen die 17 Ausschussmit-
glieder umfangreiche Akten
der Kammerei, des Schulde-
zernats und des Revisions-
amts durcharbeiten.

Das Bildungszentrum wur-
de von einem privaten Kon-
sortium = gebaut. Die Stadt
Frankfurt hat einen Mietver-
lrag iber 20 Jahre geschlos-
sen. Danach wird der Kom-
plex an der Sonnemannsirafie
neben der GroPfmarkthalle
automatisch Eigentum der
Stadt,

Wie berichtet iibt das Revi-
sionsamtl harsche Kritik an
dem  Public-Private-Partner-
ship-Projekt (PFP). Hier hatte
man die Berechnungen -der
Kdmmerei, nach denen die
Stadt 25 Prozent im Vergleich
zu einer herkdmmlichen Fi-
nanzierung spare, als unseri-
ds bezeichnet.

Die Bewertung der Angele-
genheit durch den Aktenein-
sichisausschuss drangt. Der-
zejl sind vier weitere PPP-
Projekte” in Vorbereitung.
Dabei geht es um die Privati-
sierung von Schulgebduden,

Bunte Graffitikunst gibt
Umspannwerk neues Gesicht

Mainova wirbt auf 1150 Quadratmetern fiir seine Energieformen

Frankfurt (chs) = Die
neue Fassade des Maino-
va-Umspannwerkes in
der Thielenstrafie kommi
aus der Dose. Der Stan-
schuss fiir das aulferge-
wohnliche Graffitiprojekt
ist gestern gefallen. Die
Offenbacher Agentur ari-
masd verziert dort in den
nichsten Wochen die Au-
Fenwande.

Mit Malerrolle, Pinsel
und Spraydose verwan-
deln die Kiinstler das
schlichte Gebaude in eine
farbenfrohe Werbebot-
schalt mit zahlreichen fo-

torealistischen  Motiven
zum Thema Energie.
Rund 1150 Quadratmeter
stehen dem Team um
Marcus Dorr und Mark
Hussain zur Verfiigung.
Das akiuelle Projekt ist
fiir die Offenbacher das
bisher grifite ihrer Fir-
mengeschichte. Im Rhein-
Main-Gebiet hat artmosd
bereits an zahlreichen
Gebauden Spuren hinter-
lassen. Ihre Werke
schmiicken nicht nur Au-
Benfassaden, sondern
auch Innenrdume und
Bilder tragen ihre kiinst

T

lerische Handschrift.

Mit viel Farbe geht es
jetzt an das Mainova-Um-
spannwerk. Dabei verfol-
gen die Auftraggeber den
Gedanken, ein ,Energie-
paket zu schpiiren”. In
Zukunft prasentiert ‘sich
das Aufere des Um-
spannwerks den Frank-
furtern somit als Paket.
Gemalte Briefmarken und
Fernsehgerdle zeigen ver-
schiedene Sehenswiirdig-
keiten der Mainmetropo-
le. Da, wo das Paket zer-
rissen ist, sind typische
Situationen von Men-

schen im Umgang mit
Strom, Wasser, Warme
und Erdgas zu sehen.

Ist die Grundierung
nach ein paar Tagen Lro-
cken, geht es mit Pinsel
und Spraydose an die De-
lails. Die meisten Bildtei-
le entstehen frei Hand,
~nur bei wenigen speziel-
le Einzelheiten miissen
wir mit Schablonen arbei-
ten”, erklant der art-
maosd4-Art Director Marcus
Dorr. Anfang September
soll das Umspannwerk
fertig sein und sein neues
Gesicht zeigen.




EAG WITEES LITE EWALRIAEL NV A
nigstens wo er dran ist.
Ganz im Gegensatz zur
sich standig verleugnen-
den Firma Unitymedia,
an der sich sogar von
verzweifelten Lesern um
Mithilfe aufgeforderte
Journalisten die Zihne
ausbeifen.

THOMAS KIRSTEIN

Spruch zum Tage

Wenn du Not hast, so
klage sie dir und keinem
anderen.

MATTHIAS CLAUDIUS

Viel Pastell fiirs
diistere Loch

Wandbilder zieren Bahnunterfiihrung

Offenbach (tm) = Ein ehe-
mals diisteres Loch sirahlt
nun in lichten Pastellfarben:
Die Bahnunterfiihrung in der
Waldstrae wurde zur Aktion
«Besser leben in Offenbach™
neu gestaltet. Projektleiterin
Sabine Siiffmann wvon der

Gibt dem City Tower an der Bohnunterfithrung den letzten
Sprith: Marcus Dérr von der Agentur Artmosd.  Foto: Th. Meier

i
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Stadtwerke Offenbach Hol-
ding GmbH (SOH): .Wir
wallten eine freundlichere At-
mosphare fiir Passanien, Au-
tofahrer und die auf den Bus
Wartenden schaffen."

Das 13000 Euro-Werk ist
gelungen. An Gestaltung der
Winde  arbeitete  Hanne
Miinster-Vosswinkel yom
Amt fiir Stadtplanung und
Baumanagement mit. Auf ei-
ner Seite werden drei zeilge
nissische Offenbacher Bau-
werke prisentiert:  Wetter-
park-Turm, Rathaus mit OVB-
Bus und City-Tower; gegen-
iiber vier historische Bauten:
Capitol, ehemaliger Schlachi-
hof, EVO-Wasserturm und
Rumpenheimer Schloss,

Die Firma Arimos, die fiir
die EVO Trafohauschen wver-
schonert hat, ist mit den Mal-
und Sprayerarbeiten betraut.
Die Kosten fiir ldeenentwick-
lung und Gestaltung betragen
5000 Euro, die Reinigungs-
und vorbereitende Malarbei-
ten sowie das Aufbringen des
Sprayerschutzes 8000 Euro,
OVB und Lokale Nahver-
kehrsgesellschaft  iibernah-
men je 1000 Euro, EVO und
GBO jeweils 500. Den Liwen-
anteil von 10000 Euro tragt
die SOH, SOH-Chef Joachim
Biger und Dezernent Paul-
Gerhard Weifs zeigten sich
froh, mit geringen Mitteln
viel geschaffen zu haben,
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WIRTSCHAFT UND VERBRAUCHER

Ehrung fiir Offenbacher
Graffiti-Unternehmer

artmos4 wird von Initiative , Deutschland - Land der Ideen” ausgezeichnet
Von unserem Redaktionsmitglied Marc Kuhn

Offenbach = Fiir Geschaftsleute
und Immobilienbesitzer werden sie
gleichermafien oft zum Argernis:
Graifiti. Besprithte Fassaden sind
haufig hasslich, das Saubern der
Winde geht ins Geld. Mark Hus-
sain und Markus Dérr kommen
aus der Szene. Vor Jahren haben
die Jungunternehmer aus dem
Hobby einen Beruf gemacht. Nichi
nur im Rhein-Main-Gebiet wirt-
schaftet ihre Offenbacher Firma
artmos4 erfolgreich. Am Freitag er-
hilt sie im Rahmen der Reihe
JDeutschland - Land der Ideen”
gar eine Auszeichnung. Die Initiati-
ve, hinter der Bundesprisident
Horst Kohler als Schirmherr steht,
betont nach eigenen Angaben .die
Starken des Standortes Deutsch-
land und spiegelt wesentliche Ei-
genschaften der Deutschen wider:
Einfallsreichtum, schopferische
Leidenschaft und visiondres Den-
ken®. Mit weiteren Firmengriin-
dungen haben sich Hussain und
Dirr bereits fir die Zukunft geriis-
tet.

Anfang der 90er Jahre lernten sie
sich kennen. Damals habe es auch
in Offenbach viel Vandalismus ge-
geben, erinnert sich Hussain im
Gesprach mit unserer Zeitung. Ers-
te Auftragsarbeiten beispielsweise
fiir  Baugenossenschaften  und
Tankstellen nahmen die beiden an,
um die Spravdosen bezahlen zu
kiinnen, LLeicht verdauliche
Kunst* boten sie an. Damals habe
ihre Geschiftsidee als exotisch ge-
golten, doch hatten die Firmen po
sitiv reagiert, meint der 31-Jahrige.
Am 1. August 2000 riefen sie an

mosd ins Leben. Der 33-jihrige
Dirr gilt in den Augen seines Ge-
schaftspartners als aufergewihn-
lich begabter Sprayer. Hussain
kilmment sich um Vertrieb und
Marketing. ..Wir erganzen uns sehr
gut®, sagt er. Sein Credo: .Aggres-
sives Marketling mit einem L3-
cheln.”

Gestaltungs- und Werbekonzepte
wiirden mit einem Team aus acht
Mitarbeitern angeboten, erklart der
Geschafisfilhrer. Riesige Wainde,
aber auch Konferenzriume und
Messen werden mit Graffiti verse-
hen. Am Computer wiirden Folien
ausgearbeitet, damit die Perspekii-
ven genau stimmen. Mil speziell
angefertigten  Spraydosen werden
die Bilder auf die Fassaden gezau-
bert.

- Wir haben uns gine ganz eigene
Nische geschaffen”, berichtet Hus-
sain. Die Offenbacher Sparkasse,
die EVD, Coca-Cola und Tengel
mann zdhlt er unler anderem zu
seinen Kunden. Zahlreiche Ener-
gieriesen in Deutschland lieBen
sich schon von armosd graue
Winde verschinern. Und viele Ge-
trankefirmen  griffen  aufl ihre
Dienste zurick. .Schine Projekte
haben wir mit der Bahn gemacht”,
berichtet der 31-Jdhrige. So sei
zum Beispiel der Bahnhof in Neu-
Isenburg vom seinem Unterneh-
men gestaltel worden. In den ver
gangenen acht Jahren seien etwa
350 Objekie in Deutschland, der
Schweiz und Osterreich in Szene
pesetzt worden.,

Die Graffiti haben nach Angaben
von Hussain auch eine vorbeugen-

de Wirkung. Mehr als 98 Prozent
der von antmosd gestalteten Fassa-
den wiirden nicht wieder von
Hobby-Spravern attackiert. Die Fir-
ma bietet zudem eine Versieglung
an: Schmierereien kinnen dann
abgewischt werden.

«Das Geschift lduft gut”, erklar
Hussain. Allerdings wiirden die
Werbeetats der Unternehmen im-
mer kleiner. Deshalb haben die Of-
fenbacher sich weitere Standbeine
geschaffen. So griindeten sie Wall-
fashion.eu. Uber das Internet kin-
nen sich Kunden Bilder fiir die
Wohnung bestellen. Im Digital-
druck-Verfahren entstehen sie auf
Leinenstoff, der auf einen Rahmen
gezogen wird,

Den Grilnderpreis vom .Han-
delsblatt” haben Hussain und Dérr
fur ihr Unternehmen JuicyWalls,
saftige Winde, eingeheimst, das
Anfang des Jahres an den Start
ging. .Eine ganz dicke Kiste®, sagt
der 31-Jdhrige. Bei der Firma kin-
nen Interessenten tiber das Inter-
net Tapeten mit Aufdrucken eige-
ner Fotos oder Grafiken herstellen
lassen. Wer keine Vorlagen hat,
dem bietet JuicyWalls einen Bilder-
pool aus Fotokunst und Illustratio-
nen an. Die Geschifisfiihrer befin.
den sich in Gesprachen mit einer
groien Handelskeue. Sie will ab
Herbst Terminals aufstellen, an de-
nen Kunden Tapeten bestellen kin-
nen. . Das ist die Zukunft”, erklir
Hussain, . Wir bereiten die Interna-
tionalisierung vor.” In den nichs-
ten Jahren sollen zahlreiche Ar-
beitsplitze bei den Untermehmen
enistehen.

Auch eine Hausfassade eines Untermehmens an der Hanaver Landstrafie in

Frankfurt (st von der Firma arimosd gestalter worden. Foto: artmosd




Bei legaler Spriihaktion beinahe von
der Polizei festgenommen worden

Die Agentur ,Artmos4” macht trlste Stadte bunt oder verschonert auch mal einen Swimmingpool

Von Michaets  Bruschewski
OHenbach* = Mit  klelneren
Auftragsarbeiten, um die ten-
ren Spraydosen zu {inaneie-
ren, hat alles begonnen: [he
gemeinsane  Jugendieiden-
schall fitr die Graffivimalers
haben Mareas Dare (32) wnd
Mark Huosaain (A0) mittber-
weile i ihrem  Beruf  ge-
machi. el Giber sieben Jah-
ren futuen die beiden Cilen
bacher die neun Mann starke
Werbe-Kreativ-Agentur  _An-
mosd”, die sich anfl die Ge-
stalung van  Auflenwerbung
spoziahisient hat, Getred  ih-
rem Slogan JWir sprithen vor
Ideen” gehen die Kinstler na-
ez musschlieflich  min
Spraydosen an die  Arbeir.
Dheses  Konzepd - brachie  die
Agentur aus Offenbach sogar
unter die Prejstrager des bun
deswetlen Wettbewerbs JAGS
One tm Land der Ideen
2008~

Unsere Nische s die ori
ginalgeireas Wiedergabe von
Werbung aul Wandflichen®.
sagt Dérr, Anmosd” sel ke
ne klassische Werbeagentur,
der  kiinstlerbsche  Anspruch
stehie inmer im Vordengrand
Ot wernden bedmckien Plat
teénn, Leinwinde ond dle ds
rebte Malerei il der Wand
miteinander kombinken. Das
sl ein newer Gestalungsweg.
den so noch nemand e
schritten hine, In defi meds
ten grofien Siadien gebe e
mitilerweile Graffitikinatlermn,
die sich mit Aultragsarbeiten
fhi Geld verdienen, Wit

lich feste Eckprinkie.

MWir sind  da igendwie
reingeratschi, wir hatten aber

schon eine panz gute Basks™,
beschreibt D die Anfdnge
vonr JAnmosd”,  Zwischen

. 'frlll'n.(i

Die Betreiber der Werbeagentur Artmos4”, Mark Hussain (links) wnd Marcus Darr, halten tn ivren Geschdfisrdumen eine
Sprithdose wnd fhr Logo in die Karnert. Seit melir als sicben Jahren flihren die zwel Offenbacher die nean Mann stirke Werbe
Kreari-Agentur JArtmosd”, die sich auf die Gestaitung vorr Aufiemverhieng spexialtstert har, Getreu threm Slogan - Wir sprithen
vor kdeen™ gehen die Kinstler nakesn aesschiieflich re Spraydosen an die Arbelt.

cs Déier, dier bereiis sedl 1997

als  freischaiffender  Graffi-
kimatler arbeitete, st fir die
kreative  Arbeil  rustindi
Mark Huspain hat das Idl'llt
nistrative Geschalt unter sich,
Filr qualifizierten Machwuchs
SArumosd” selber: Seit
fiint Jahren bildet die Agentar
im kiinstledschen und kaut-

dder  die  lunenrdume  von
Sparkassen und Friseurliden
winden bundesweil von _Art-
nwesd” hereits besprithe. Aber
apch Individuelle Letrwinde
mider die Gestaltung von gan-
zen Konfersnzriumen
im Portiolio der Agentur. Die
bemalten Flichen grhen von

- der Grofe eines Garagentors

bis hin 2u Winden von 1200
Quadratmetern. Eiwa ein bis
w'tl‘! Sprnﬂcﬂmuﬁ?n

notgL um einen ratme:

W‘u machen grave, triste
Stddee bund”, betont Hussalin,

SKunst soll nicht tur im Mu-  men

seum, sondern als eine An
offene Galerie auch aul der
Sirafie zu schen sein”. er-
ginzi Dorr. Wie der Name
LArtmosd” schon lullr
vor allem  Aumos|

schallen werden. Fin gmu:l
fes, encs  Bild
konne viel mehr inhalt Irans-
pomieren als  ein  digitaler
Druck.

Dérr stirt manchmal, m-

n mer wieder in die _Graffitiv-

ie” gepackt o werden, Wir
werden stbndlp gelragl, ob
wir noch S-Hahnen Desprii-

hen oder wie ol ich schon
won der Polizsi erwischi wur
de™, sagy Diare. Tarsachbich sed
et aogar bei begalen Sprithak:

For: dpa

{enbach gebe es sogar Wand-
hilder aus fheer Jugendzei,
die nach nunmehr 15 Jahren
immer noch unverehit selen,

Wunsch  kinnen  die

tionen' Wi emnen Frankfumer  Auf

lilegale  Graffin
Schmierereien sl Auflen-
whnden stelben in Stkdien ein
grokes Problem dar. Reini-
Bungsrupps hier
metsieine nbchis, mach hurzer
Zel sind die Winde oft wie-
der beschmier”™, sagt Hus

sain. Upler Grallitsprubemn  mehr

herriche aber ein so nn-
ter  Ehtenkodex: It
wird nicht, . Deswegen wer-
den unsere Malereien so g
wie nie beschmien, das in
auch fdr unsere Kunden ein
echier Voreil™, sag er. In Of-

‘Wandgemilde auch mit einer
:rfp-nzhlm Farbe  versiegeli

Huchhuﬂmlt bespirii-
hen, an denen 15ghich mehre
re tausend Menschen vorbei-
gehen oder einfach mal einen
Swimmingpeol von innen ge-
stalien - vor ldeen sprihen
die  Offenbacher  w .

es gibt hier einfach 5o viele
hisaliche und werwahrioste
Gebaude”, sagt Hussaln. Do
schwelt eher  dreldimensio-
nale Werbung mit Projekio-
ren, Sound- ader Nebeleffok-
bem i,



Offenbacher
spruhen vor
Kreativitat

.artmos4” gestaltet Rebstockbad

Von Marina Rieder

Frankfurt = Die Offenba-
cher leihen ihren Einfalls-
reichtum wieder einmal der
benachbarten GroBstadt aus:
MNachdem bereits Studenten
der Hochschule fiir Gestal-
tung den Festwagen der Stadi
Frankfurt gestaltet haben, hat
jetzt das Rebstockbad eine
neue Fassade erhalten, deren
Gestaltung im wahrsten Sinne
des Wortes vor Kreativital
spritht: Die  Offenbacher
Agentur .artmos4® hat die
250 Quadratmeter grofe Fli-
che des Bades, die zur Strafle
zeigl, mit einem iiberdimen-
sionalen Bild besprayt.

Gestern, nach zehn Tagen
Arbeit, ist das knallbunte
Werk fertig geworden, das
den Besuchermn laut Marcus
Dérr von Lartmosd” vor allem
eins vermitteln soll: .Warum
in den Urlaub fliegen, man
kann doch auch hier Ent-
spannung und Spaf pur erle-
ben.” Der 30-jahrige Medien-
gestalter und Mit-Geschafis-
fiihrer der Offenbacher Firma
hat mit zwei Mitarbeitern in
rund 70 Stunden ‘gut 200
Spraydosen verbraucht, um
aus der ehemals tristen,
braun gestrichenen Wand ei-

nen echten Hingucker zu ma-
chen: Auf der linken Seite des
Kunstwerks ist im Graffiti-Stil
gin hawaiianischer Traum-
strand - ,Aloha Beach® - ent-
standen, mit Blumen, Palmen
und Strohhiitten. ,Das steht
fiir den Freizeitspaff, den
Kids und Familien in diesem
Schwimmbad erleben kén-
nen”, meint Marcus Darr.
Ihm zufolge ist beschaulicher
und ruhiger hingegen die
rechte Seite der Fassade: Vor
einem Bergpanorama locken
japanische Damen in die Sau-
na-Welt - schlieflich ist auch
die Sauna des Rebstockbades
im japanischen Stil gestaltet.
Verbunden werden die bei-
den Bereiche durch eine Brii-
cke, von der frohlich lachend
<Hula® und  Hoop® winken.
Die beiden Hawaii-Mddchen
sind die Maskottichen des
Rebstockbades.

Das .artmos4“-Team hat
das Riesenbild weitestgehend
freihindig gespriiht - allein
fiir die Schriftziige benutzien
die Kiinstler Schablonen.
«Das war schon eine Heraus-
forderung fiir uns®, meint
Dorr. Am schwierigsten sei es
gewesen, die fast acht Meter
lange Briicke fehlerfrei und in

Von der tristent, bratnen Wand zum knallbunten Hingucker: Die Fassade des Rebstockbades strotzt seil gestern vor Farbe. Die
Frankfurter haben dieses kreative Werk den Offenbachern zu verdanken: Marcus Ddrr von der Agentur artmos4™ und seine Mit-

arbeiter haben die 250 Quadratmeter grofie Fliche besprayt.

geradem Bogen auf die Wand
zu bekommen. Die Spriiher
haben schlieflich alles or-
dentlich erledigt und mit ih-
rem Werk eine der grifien

besprayten = Fassaden im
Rhein-Main-Gebiet geschaf-
fen.

Diese gefdllt nicht zuletzi
Alexander Mitschke, Marke-
ting-Manager der Bider-Be-
triche Frankfurt (BFF), dem
stadteigenen Betreiber des

Rebstockbades. .Ich bin von
der Arbeit wirklich begeistert,
der Entwurf hat mir gleich
am Anfang sehr gut gefallen.”
Mitschke hofft, dass mit dem
neuen Blickfang jetzt auch
der ein oder andere vorbei-
fahrende Autofahrer, etwa
auf dem Weg zur Messe, auf,
das Schwimmbad aufmerk-
sam wird:  Unser Bad sucht,
was die Innenausstatiung be-
trifit, seinesgleichen, hat aber

bis jetzt von aufen nichts
hergemacht”, meint Mitsch-
ke. Der BFF-Manager denkt
sogar dariiber nach, auf der
Flache vor der Fassade kiinsi-
liche Palmen und Bambus
aufzustellen. , Das wiirde den
Hinguck-Effekt noch wverstar-
ken.”

Die Ageniur .artmos4™ hat
mit dem Rebstockbad nicht
das erste Frankfurter Projekt
an Land gezogen: Die kreati-

Foto: Faust

ven Offenbacher haben unter
anderem- fiir die Deutsche
Bahn die Station .Galluswar-
te” mit reichlich Farbe aufge-
frischt. Auch in ihrer Heimat-
stadt sind die Kinstler aktiv.
lhre Spray-Werke sind unter
anderem auf den Trafo-Hius-
chen der Energieversorgung
Offenbach und aul der Fassa-
de des echemaligen Offen
bach-Post-Verlagsgebaudes in
der Innenstadt zu bestaunen.
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Stau Eigentiimergesellschaft die westliche wand des ‘R'Us-Ge-
dudes in der Innenstadt verschonert. Die entstandenen Bilder zeige Einrichtungen und Orte,
die mmmmmwmmﬁm&mw
seum sowie den Rumpenheimer Schlosspark. Sommer war die Trafostation neben
dem Gebdude in dhnlicher Weise mmw 4 gesmltﬁ  Foto: Georg

Mit Graffiti-Kunst verzieren Spmyergmueﬂemnﬂachen in
_der Stadt. Bei threm jiingsten Projekt spriihten die Kiinst-
ler  Offenbacher Motive auf die Riickwand eines
Spielwaren-Kaufhauses. Foto: Georg



,,Am allerliebsten wiirde ich mir
das ganze Rathaus vornehmen”

Marcus Dorr stort sich an 6den Flachen und bespriiht sie im Auftrag

Offenhach (sw) - — e —— vom  versunkenen  Atlantis

Sy




