Geschiftsidee Graffitikunst

Offenbacher Kreativ-Agentur artmos4 erhiilt die Auszeichnung ,,Ausgewihlter Ort 2008"

Yon Stephen Wolf

itterschiag aus der deutschen

Wirtschaft fiir ein Offenba-
cher Unternehmen: Die 1997 ge-
griindere Agentur artmos4 wurde
mit der Auszeichnung ,Ausge-
wiihlter Ort 2008 von der Initiati-
ve Deutschland -Land der Ideen™
und der Deutschen Bank gewir-
digr. Die Agentur hat es sich zur
Aufgabe gemacht, triste Winde,
etwa an Firmengebiuden oder
auch an stadtischen Einrichtun-
gen mit ausgewihlven Graffitd zu
verschinern

MNeben der dsthetischen Wir-
sorge ein spezieller Lack
@MFM:, dass die Hausfassade
vor unerwiinscheen Sprayerangrif-
fen gesichert wird. Auferdem be-
seitigen die acht Mitarbeiter von
artmos4 auch unliehsame Graffi-
s, Dabei waren die beiden Fir-
mengriinder Mark Hussain und
Marcus Dérr frither selbst in der
Sprayer-Szene akoiv.  Kunst entwi-
ckelt sich immer weiter. Wir ha-
ben uns vor einigen Jahren fir die
kommerzielle Nische entschie-
den®, sagt Mark Hussain. Zum Kon-
zept gehirt, dass die Graffiti-Ar-
beiten nicht mehr nur fiir einen
kleinen Kreis Insider erkennbar
und deutbar, sondern auch fiir il-
tere Passanten interessant sind.

Erst Sprayer, dann Unternehmer

1992 im Alter von ungefdhr 14 Jah-
ren lernen sich die beiden in der
Offenbacher Sprayer-Szene ken-
nen und mischen selbst dort krif-
tig mit. Die Megalitit ihres Han-
delns store sie beide bald. Mehr
oder weniger zuflliz entwickelte
sich daraus eine Geschiifisidee.
Anfianglich forderten wir nur die
Bezahlung unserer Sprithdosen,
spater kam ein kleines Honorar
von vielleicht 50 Mark hinzu®, erin-
nert sich Mark Hussain, Wihrend
Marcus Dérr—ein  Ausnahmekres-
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Kreativer Kopf von artmos4: Marcus Dirr bei der Arbeit. sow oess

tiver”, wie Hussain sagt — nach
dem Fachabi und einer Lehre als
Siebdrucker der Branche treu
blieh, widmete sich Hussain ver-
schiedenen Marketingjobs,

Sdeh war nicht die kreative
Leuchte wie Marcus - daftir habe
ich aber gelemt, wie man ein Pro-
dukt an den Mann bringt”, begriin-
det er seinen Weg. Mit einer ge-
meinsamen Erfahrung aus Spray-
erzeiten begriindeten sie dann
2000 zunachst im Arbeitszimmer
von Diérr ihre eigene Firma. Die
Qualitit eines Graffito ist die Ga-
rantie dafiir, dass es nicht wieder
fibersprithe wird®, so die Maxime .
Geschiftserweiterung
Mirttlerweile ziihlen grofie Firmen
wie Coca-Cola, Nintendo oder die
Deutsche Bahn zu den Kunden
von artmos4, Nachdem die Agen-
tur in den vergangenen Jahren vor
allem auf Graffiti setzte, hat sich
das Geschifrsfeld der jungen Un-
ternehmer in jiingster Zeit erwei-
tert. Auf der Internet-Plattform
wJuicy Walls* knnen sich Kunden
dank einer raffinierten Software
fir einen erschwinglichen Preis in-
dividuelle Motive fir die Woh-
nung oder das Biiro aussuchen.
~Wir haben eine positive Reso-
nanz von den Kunden®, sagt Mark
Hussain.

Und was sagen frithere Mitstrei-
ter aus der Sprayer-Szene zu dem
Wandel vom Underdog-Kiinstler
zum erfolgreichen Geschiftsleu-
ten? MNatiirlich gibt es immer Leu-
te, die unsere met kritisch be-

Begeisterung
fiir Kunst Geld zu verdienen.” Al-
lerdings - da ist sich Mark Hussain
sicher - Graffit als Bestandreil der
Subkultur lassen sich nicht mehr
aus der Welr schaffen.
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estalten mit Graffiti das Umspannwerk Eschersheim.
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Marcus Dérr, Kreativer von der Agentur Artmos4 (li.) und Praktikant Joscha lige g

Mainova vertreibt Sprayer mit Graffiti



Mainova vertreibt Sprayer mit Graffiti

Energieversorger zahlt fiir Kunst am Umspannwerk 70000 Euro / Polizei sieht gute Erfolgschancen des Projekts

Graffiti-Kiinstler besprilhen derzeit das
Mainova-Umspannwerk am Eschersheimer
Bahnhof. Die professionell gestaltete neue
Fassade soll auch bei Sprayern Respekt
finden und sie davon abhalten, weiter das
Gebaude illegal zu bespriihen.

FrankrurT - Nach Graffiti siehtdie neue Fas-
sade nicht aus. Erst auf den zweiten Blick
lisst sich erkennen, dass Motive wie das des
Jungen, der mit dem Liffel in einem Topf
rithrt und das des badenden Kindes mit
Quietscheentchen nicht gemalt sondern ge-
spriiht sind. 300 Sprithdosen brauchen die
Kiinstler der Offenbacher Agentur Artmos4
fiir die 1150 Quadratmeter grofie Fliche. Nur
der hellbraune Grundton der neuen Mauer
des Eschersheimer Umspannwerks ist her-
ksmmlich gestrichen.

aWir bezeichnen uns nicht mehr als Graf-
fiti-Sprither”, sagt Marcus Dirr, der das Ge-
biiude schriig gegeniliber der Batschkapp im
Auftrag des Energieversorgers Mainovaneu
gestaltet. Zu wenig habe sein Projekt noch
mit dem {iblichen Graffiti-Stil gemeinsam.
Zwar stammt der Offenbacher aus der Spray-
er-Szene. Aber schon mit 16 habe er begon-
nen, im Auftrag Mauern zu besprithen, er-
ziihlt der heute 31-jihrige Dérr. Vor sechs

Jahren griindete er mit seinem Frennd Mark
Hussain eine Agentur, die nun sieben Ange-
stellte hat und Mediengestalter und Werbe-
kaufmiinner ausbildet. Den Wechsel von
Graffiti zur Gestaltung von Werbeflichen
mit der Sprithdose habe er nicht bereut.
waraffitiist nur fiireinen ganz kKleinen einge-
weihten Kreis verstindlich®, sagt er. ,Was
kann Lieschen Miiller schon mit einem
schiin gesprayten Schriftzug anfangent®

Nicht mehr illegal

Statt wie die illegale Sprayer-Szene nachts
Gebiude oder S-Bahn-Wagen zu besprii-
hen, verschimert Disrr mit seinen Angestell-
ten nun Bahnhofswiinde, die Fassaden von
Getrinkeshops oder wie jetzt des Umspann-
werks Eschersheim. Die Wandbemalung
soll fiir Mainova werben und in kleinen Sze-
nen die Bereiche darstellen, in denen der
Energieversorger tiitig ist. Und sie soll vor al-
lem Hobby-Sprither davon abhalten, das Ge-
biiude wie frither mit ihren , Tags®, ihren
Sprayernamen, zu bespriithen. .Wenn es
nicht bespriiht worden wiire, hitten wir den
Job nicht bekommen®, riumt Dirr ein.
Auch Mainova selbst verkaufi das 70 000
Euro teure Projekteher als neue Strategie ge-
gen Schmiererei denn als Marketingaktion,

Mehr als eine Million Buro Schaden hitten
Sprither in den vergangenen Jahren an Mai-
nova-Gebduden und Verteilerkisten ange-
richtet, sagt Unternehmenssprecher Frank
Dibert. ,Die Schmierereien wiirden eine
zwei Meter hohe Mauer von der Hauptwa-
che bis zum Bahnhof Eschersheim filllen.”

Auch das Umspannwerk sei regelmifiig
verunstaltet worden. Nach einem @hnlichen
Experiment an einem kleinen Umspann-
werk in Schwanheim habe sich das Unter-
nehmen daher entschieden, auch das Gebéu-
deam Eschersheimer Bahnhof professionell
gestalten zu lassen. Die Szene erkenne kilnst-
lerisch Wertvolles und verschone solche
Wandbilder von Schmierereien, hofft er.

Bislang habe das Unternehmen hiiufig be-
sprithte Winde mit einer Schutzschicht
iiberzogen, um sie ,einigermafien resistent”™
gegen Graffiti 2u machen, wie Dibert sagt.
Ob nun das Beispiel Eschersheim Schule
macht, sei noch nicht entschieden. ,, Wirwer-
den abwarten, wie es sich entwickell.”

Die Arbeitsgruppe Graffiti der Frankfur-
ter Polizei schitzt die Erfolgschancen des
Projekts glinstig ein. Es sei ein ,Szenege-
setz”, sagt Bernd Harnischfeger, dass Sprii-
her solche Graffitikunst nicht antasteten. Be-
reits 500 Fille von Graffitischmiererei wur-

den in diesem Jahrder AG Graffiti gemeldet.
Das seien etwa so viele wie zum selben Zeit-
punkt des Vorjahres. Der AG gehiiren vier
Polizisten, sowie ein Mitglied der Bundespo-
lizei, des Ordnungsamts und der Verkehrsge-
sellschaft Frankfurt an. CHrisToPH MaNus

GRAFFITI-SCHADEN

W 4100 Quadratmeter illegal bespriihte
Wandflache wurde im vergangenen
Jahrin Frankfurt gemeldet. Dabei ent-
stand ein Schaden von 490 000 Euro.

In diesern Jahr soll der Schaden noch
hoher liegen. Da nicht jeder Haus-
besitzer Graffiti-Falle meldet, geht die
Polizei von einer wesentlich hoheren
Dunkelziffer aus.

B Die Aufklarungsquote liegt nach
Angaben der AG Graffiti bei 30 bis 50
Prozent. 70 bis 100 Tater ermittelt die
Palizei jedes Jahr. Bis vor zwei Jahren
waren stets um die 70 Prozent zwischen
14 und %8 Jahre alt. Seitdem registriert
die Polizei zunehmend mehr Tater
zu%schen 18 und 27 Jahren.

W Den Sprithern drohen hohe Geldstra-
fen und Schadensersatzforderungen. cM




Augenblicke

Wenn Reisende und Pendler in Neu-Isen-
burg einen schnellen Blick aus der
S-Bahn oder dem Regionalzug werfen,
sehen sie seit kurzem ein frisch mit Graf-
fiti-bespraytes Bahnhofsgebiinde. Seit
Anfang der Woche hat das Haus ein neu-
es Gesicht. Auf der Gleisseite filllt der
Blick der Aussteigenden auf riesige Po-
laroid-Fotos. ,,Baghntypiﬂche Szenen®,
wie gin {iber den fahrenden Zug staunen-
der kleiner Junge, sollen die Reisenden
freundlich willkommen heifen, erklart
Mark Hussain von der Offenbacher
Agentur artmos4d das Konzept. Fiinf
Sprayer der Agentur waren in den ver-
gangenen Monaten damit beschiftigt,
aus dem braungraven Einerlei des Bahn-
hofes ein Gebéude in freundlichem Aqua-
blau und mit munteren Motiven zu ma-
chen. Ein auf der vorderen Hausseite ab-
gebildeter Autoreisezug hatte in den ver-
gangenen Wochen die Gemiiter bei der
DB AutoZug, Mieter des Bahnhofgebiu-
des, erhitzt. Denn die Aufmachung von
Lok und Anhéinger entspricht wohl nicht
mehr der neuesten Technik. Dieser Kon-
flikt ist beigelegt”, sagte Leonhard Reill
von DB Station und Service.

{eib / Bild: Oliver Weiner)
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Bunte Portrats und Bilder
geben dem Bahnhof Pfiff

Agentur artmosd sprayt das Isenburger Gebiude schick

Vo Martin Feldmann mdﬁﬁmwwnm Schablonen sprayt artmosd Bilder and P+ Frankiun D¢ mlichsten DE.
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mosd, dic im Land der tree von Neu-lsenbury ist. [he Hal
Bahn mit ¥, mehr PRI glbd. testelle oxisthert seit 1802, din mmwmmm
Bahnlicie schon 1845 craffnet wanden lae der
NEU-IZENBURG. Marcus Doerr steigt  Dins [lau ist 3 miur der Hinler- Betriehawird ist der
muf die Alcleiter und schittelt kriftiy — flkr das der Offenbacher, das  dis Pirma lebtet, hat fir die DY schen weit-

Eine nndere Speziatithi: Wanda von Ge-
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mit ecnemn Spextallack lso-
1 wilide Girallli su enbfereen
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dose, Acrylforbe®, segt der Offenbecher, werden aoll. Mit Hilfe von Klsbeband und  tur dia 5. tion  Callaswarte in  und Wameraport.
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Do tarbardrohe Hancschiift von Marcis Dén im Dfenbaches Oderwaldnng hal weiters Besitzee von gralon grauen WAncn euglrg gemeseil [FA-Bid: Ancreas Amok] |
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Bei Artmos4 kommt Kunst aus der Dose, nicht aus dem Computer
| Von Graffiti-Spriihern zu Jungunternehmern: Eine Gruppe von Kiinstlern erweckt Beton- und Leinwiinde zu buntem Leben

Von Nadja Henselin

Ob Biihaenbild oder Hauswand, Garagen-
tor oder Ladenlokal - Marcus Diirr und

ein Aufsehen farbenfrohes Ge-
sicht, Mit ihrer A Artmosd versu-
chen die beiden einem Jahr, Graffiti-

nufabgehildat, der vor den schwarz-wei-

Ben Wahrzeichen der Stadt Kabel und
R G e B

das rgung
mﬁuh ). Statt grauen Betons al-
80 eine Werbewand, vor der man stehen
bleibt. So witnscht es sich zumindest ihr
Schopfer, Marcus Dirr, der kreative Kopf
von Artmosd,

-Was wir wollen, ist eine andere Art von
Werbung, frisch und mitreiBend*, erklirt
mmPurtuarHarkain.dnrm:mgan
Unternehmen die Geschiifte fihrt, Mit ih-
rem Konzept stehen die beiden vor allem
in Konkurrenz zur Computergrafik und di-
gital gedruckten Werbeplakaten, Der Vor-

teil unserer Bilder ist, dass sie
von Hand gemacht sind und
Wiirme ausstrahlen®, so Dirr. Au
seien die Forben lebendiger.
DieArbmtmmArh:nmilmgmugend
wo zwischen G
begestaltung, Innmrclmeknn'undﬂ'lih
nenbau. Damit sind die Jungunternehmer
in eine Marktliicke gestofen. .Ich habe
vor zehn Jahren begonnen zu malen, be-
kam dann mehr und mehr Auftriige und
merkte, dass ich von meiner Kunst auch le-
ben konnte®, miumﬂnmhl):}r:ﬁd;rmder
Frankfurter Gutenberg-Sch Gestal-
tung studiert hat. Das Problem war nur,

beit dber den mm
fen mit Mark H
aus fritheren Zeiten ::imlﬂanm]ah
i - sy ol oo
im Telefonmarketing, iﬁalﬁmmg-
ﬁmnm;limﬁmnmﬂkhmﬁ
teilung. Mittlerweile gehiren n vier
weitere Hinstler zum festen Team, drei
Maler und eine Goldschmiedin. Nach ei-
nem Airbrush-Spezialisten wird gesucht.
«Es ist sowieso von Anfang an unsere
Idee gewesen, aus Artmosd eine Art Kiinst-
lerpool zu machen®, sagt Dirr. Jeder habe
mmumﬁewmramh&
stimmten Bereich, in dem er besser ist als
andmﬂnmﬂmduﬁanhraaﬂaMnlu
und sein 24 Jahre alter Partner ihre Viel-
sel gichern, die sei schlisflich ihr
grofler Vorteil, W‘rmndumnu:hnﬂ]ﬂm
schade, einem Privatkunden da_nGnrten—

Ob buntes
Comic * Kunsthilder, die im
Atelier der Firma a 1t sind - das

kmneﬁtunmn



